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RESUMO

As transformacdes modernas da cultura tém
evidenciado fragilidades e limites que sugerem
ambivaléncias no interior das quais conhecemos e
experimentamos a nossa realidade. Tais fen6-
menos parecem ganhar um significado particular
no registo em que a cultura funciona como opera-

dora do agenciamento turistico.

Dai que o artigo se proponha questionar o
conceito emergente de turismo cultural, de o asso-
ciar a um quadro operativo de composicao de
estilos de vida', procurando problematiza-lo na sua
interlocugdo com a experiéncia moderna, num
cenario em que as transfiguragoes da cultura, e os
modos turisticos da sua transac¢ao, associados a
novos contextos de globalizacao e mediatiza¢ao, se
incorporam a hibridez da experiéncia contem-
porinea e a regressio sobre a identidade absoluta.
Abandonando primados essencialistas da identi-
dade, considera que esta problematizacao deve ser
observada tendo em consideracio a intensificacao
e alargamento de fenémenos como a mediatizagao,
o consumo e o lazer, alterativos dos modos de
construcao cultural, da formacao de identidades e
da modelacio nas relacdes entre os individuos,
grupos e instituicbes em diferentes paragens do
planeta.

PALAVRAS-CHAVE

Turismo  cultural, identidade, objectivagio,

folclorizacao e mercadorizacao da cultura.

INTRODUCAO

No imperativo de “ir as préprias coisas”, evitando o
tropeco na opacidade das palavras, toma-se o
turismo cultural como uma «categoria de pensa-
mento instituida», consagrada por institui¢oes habi-
litadas com o poder particular de carregarem com as
chaves selectivas das suas matizes. Se estas conside-
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The modern transformations of culture have
evidenced fragilities and limits that suggest
ambivalences inside which we know and experi-
ence our reality. Such phenomena seem to gain a
particular meaning in the way where culture func-
tions as an operator of touristic agency.

Therefore the article proposes to question the
emergent concept of cultural tourism, of associa-
ting it with an operative picture of life styles
composition [i], looking to formulate the problem
it in its interlocution with the modern experience,
in a scenery where the transfigurations of culture,
and the touristic ways of its transaction, associated
to new contexts of globalization and mediatisa-
tion, are incorporated in the hibridity of the
contemporaneous experience and to the regression
over absolute identity. Abandoning essencialistic
primates of identity, it considers that this formula-
tion must be observed considering the intensifi-
cation and widening of the phenomena such as
the mediatisation, the consumption and the
leisure, which act as modifiers of the cultural
construction ways, of the formation of identities
and of modelling in the relations between indi-
viduals, groups and institutions in different places
of the planet.
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ragOes tém fundamento, cumpre questionar a forma
cOmo O turisSmo se Imiscui nos pressupostos e
modos da cultura. O mesmo ¢ dizer, a forma como
a cultura se impoe como operadora de agencia-
mento turistico e como, nesse envelope, se decretam
fronteiras entre o que ¢é e nio é turismo cultural.
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A respeito destas consideracSes ndo restam
davidas quanto as antinomias analiticas resultantes
das implica¢des econdmicas, sociais e culturais do
turismo, facto que nio se dissocia da sua amplitude
e relevancia. Ilustram-nas os estudos sobre o tema
quando, a partir dos anos 60, emerge um nimero
significativo de trabalhos, com relevo para as obras
de Boorstin, Valene Smith, E. Cohen, J. Urry, D.
Nash, L. Turner e J. Ash, e tantos outros especia-
listas atraidos pelas questSes identitarias das
sociedades receptoras ¢ demais aspectos relativos
aos encontros de culturas em contexto turistico.
Tal é, no minimo, coincidente com o facto de ter
sido, sobretudo, a partir dos anos de 70, que a esse
processo dinamico se associam fendémenos que o
favorecem, como o desenvolvimento das industtias
culturais e dos media e as novas orientacoes da
UNESCO em relagio ao patrimoénio. Nessa
conjungdo, o modelo hegeménico de turismo
contemporaneo, torna-se uma experiéncia tdo
magica quanto controversa. Se faz “despertar”
pequenas comunidades esquecidas pela histéria
que, subitamente, se descobrem detentoras de
capitais ludicos, também sobre ele impende um
pessimismo cultural, reflectido nas diversas
correntes da critica da cultura.

Ao mesmo tempo que, na era da reinvencio dos
espacos locals, cresce a procura tutistica, afirma-se a
preocupacio com a preservacao dos bens culturais e
naturais ameacados. Dai que a década de 80 incor-
pore na sua agenda todo um movimento em torno
da memoéria dos povos, do regresso a uma busca
identitaria, intensificada nos anos 90, quando se visa
consolidar também a nocio de desenvolvimento
sustentavel, pelo que as praticas turisticas nao ficam
de fora do que Fernand Braudel apelida de uma
Gramitica das Civilizagoes.

Se o conceito, ou pelo menos a ideia de cultura,
como operador do agenciamento tutistico, se
impoe nas interpelacdes que o seu aprofunda-
mento suscita, ¢ que decorrem da reflexdo sobre a
propriedade desta distingdo, colocam-se ai prob-
lemas como os de saber quem e como decide que
um objecto, uma actividade ou um conhecimento
se constituem como bens culturais. Ocorre que
fazer esqui na Serra da Estrela ou percorrer os
itinerdrios islamicos do Algarve continua a ser
fazer turismo. Como entender entdo o rétulo de
turismo cultural, senao como uma estilizacao das
translacoes sécio-espaciais levada a cabo por insti-
tuicoes que efectuam essas classificacdes pelos
turistas, fixando, em seu nome, representagcoes

estéticas da cultura implicadas em estratégias de
mobiliza¢do da sua imaginac¢do geografica?

Posto isto, compreende-se que este texto se norteie
pela inquietacio quanto ao modo como a cultura’®
se empresta a dar o mote a forma como os indivi-
duos a incorporam na experiéncia turistica.

1. TURISMO E SISTEMAS DE CLASSIFICAGAO

Os processos pelos quais o conhecimento dos
espacos/tempos tutisticos precede e informa as
experiéncias nio se dissocia da natureza dos
esquemas de classificagdo, que ganharam centrali-
dade com as reflexdes de Foucault, documentando
o modo como os discursos cristalizados implicam
historicidade e controlo, modelam o corpo ¢ a
mente dos actores sociais com base nas suas
convencdes’. Na esteita de Foucault, outros
autores tém contribuido para o aprofundamento
destes processos de agenciamento, de que se
destaca a afirmacao de Mary Douglas de que:

«As instituicoes efectuam as classificagdes por nos
[...], otientam de maneira sistemdtica a memoria
dos individuos e canalizam as nossas percepgoes
dentro das formas compativeis com as relagSes por
elas mesmas autorizadas. Elas fixam processos que
sio essencialmente dinamicos, ocultam a sua
influéncia e suscitam as nossas emocoes a um nivel
fixado em temas estabelecidos».

No transporte destas reflexdes para o turismo
ganha-se consciéncia de que: elites locais, autar-
quias, operadores turisticos, agéncias de viagens,
hoteleiros, agéncias turfsticas governamentais
capazes de produzir autoridade turistica®, sdo insti-
tui¢coes que, a semelhanca das analisadas por
Foucault, tém como objectivos a producio de clas-
sificagdes objectivadas por tragos distintivos de
cultura e de gosto, que se implicam na légica das
escolhas estéticas, provenientes de um conjunto de
propriedades que cerca os individuos e do qual se
deduzem modos de segmentacio de clientelas®.

Associando a historia das instituicdes que, a pattir
do guattrocento, se tornam indispensaveis a
producio artistica e as que funcionam como
suporte a0 respectivo consumo, o que supde uma
arquitectura do gosto como disposi¢io e
competéncia, Bourdieu refere que:

«A inclinagao do «conhecedor» para consagrar uma
parte do seu tempo a uma contempla¢io das obras
de arte sem outro fim para 14 da fruigdo que esta
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proporciona s6 pode tornar-se uma dimensio
essencial do estilo de vida do gentleman ou do aris-
tocrata, cada vez mais identificado (...) com o
homem de gosto, ao preco de todo o trabalho
colectivo necessario para se produzirem os instru-
mentos do culto da obra de arte (..) que na
Inglaterra do século XVII e do século XVIII,
caracterizam personagens capazes de ostentar uma
arte de viver emancipada dos fins utilitarios e
baixamente materiais a que o «vulgo» sacrifica. Mas
seria ainda preciso ter em conta praticas tdo alta-
mente ritualizadas como o «Grand Tour, (...), ou
também instituicdes oferecendo, o mais das vezes
contra uma remuneracio dada, os produtos
culturais a um publico cada vez mais alargado,
publicacbes periddicas especializadas, revistas e
obras de critica, jornais e semanarios literarios e
artisticos, galerias privadas, progressivamente
convertidas em museus, exposi¢des anuais, guias
destinados aos visitantes das colec¢oes de pintura e
de escultura dos palacios atistocraticos ou dos
museus, concertos publicos, etc.»’.

O argumento sugere a montagem de toda uma
panoéplia institucional para que se reunissem
condicOes para a intimidade do publico com expe-
riéncias orientadas por produgdes culturais, que
«tém por efeito instituir o corte social que, arran-
cando as obras ao seu contexto originario, as
despoja das suas diversas fungdes religiosas ou
politicas, reduzindo-as assim, por uma espécie de
époché em acto ou funcdo propriamente artistica»’.

Na passagem deste trecho para o plano da ence-
nagdo comunicacional, advogada por Erik Cohen’,
também Cristina Conceigio, sugere que:

«na génese de divulgacdo de um local como destino
turistico estard um processo cultural, mediante o
qual as atrac¢Oes naturais ou culturais existentes
sdo transformadas em algo que as transcende e que
s6 pode ser entendido por referéncia ao grupo
social a0 qual se dirige. A atrac¢io turistica é apre-
sentada, neste sentido, sob a forma de um mito, um
sistema coerente de imagens manipuladas pela
linguagem mediatica, ou na abordagem de Roland
Barthes, uma meta-linguagem, representacao
simbolica do real cuja verdade é meramente refe-
rencial, dependendo da coer¢io do proprio
codigon'.

Num outro registo, Deprest defende que «a elite,
por mais cultural que seja, ndo escapa as redes de
consumo, mesmo que se defenda dele no discurso.
Por outro lado, o mercado turistico utiliza os

mesmos argumentos que ela para melhor a seduzir,
valorizando na publicidade as praticas culturais»'.
No seu conjunto, estes argumentos convergem na
suspeicao de que a cultura se impde, no campo
turistico, como metifora intermedidria de uma
disputa que ndo a perfilha como um meio, mas
apenas como um guia instrumental das suas
praticas.

E verdade que, quando se fala de turismo cultural,
isso tem a ver com objectos, actividades ou
conhecimentos. Todavia, numa perspectiva socio-
légica, ndo importa tanto uma indagacio essencia-
lista dos mesmos, quanto as formas ou processos
de objectivacio. Isso indica que, se o processo de
formacio do valor de um objecto, como Simmel
cuidou de o demonstrar na Filosofia do Dinbeiro, se
produz como valor econémico, tal ndo deslustra a
complexidade que o remete para uma profunda
analogia com a formacio do valor estético, nio se
separando o fendémeno de toda uma arquitectura
do gosto™.

O principio do tracado de fronteiras entre as coisas
turistico-culturais ¢ as que as nio sdo reside em
institui¢bes protagonistas que conferem aos indivi-
duos o estatuto de candidatos a apreciagdo estética
das paisagens. F a capacidade de alavanca desse
acto instituinte, isto é, de impor o reconhecimento
estabilizado das paisagens culturais como tais, que
torna impropria a divisio entre a producdo e a
recep¢ao turfsticas, o que ja por si problematiza a
ideia feita do turista rendido a condicao de
consumidor.

Isso nido deslustra a producio, porquanto, ainda
que aos individuos as paisagens surjam como
fontes de absor¢io de qualidades, elas constituem
o fundo de formas e funcdes insepariveis da
emergéncia de produtores animados de uma
intencdo de elevacdo dos objectos ao «estatuto de
paisagem»”, como condi¢io de imposi¢io dos seus
proprios fins. Sdo, deste modo, insepariveis do
aparecimento correlativo de uma populagio de
individuos capazes de aplicarem a essas paisagens
as representacdes requeridas como turistico-
culturais'.

Com efeito, os processos de objectivacio supdem
uma operacio de transformacdo com base na
selectividade externa de conceitos e imagens que,
uma vez combinadas e reproduzidas propoem a
criagio de um novo o6culo iconografico. Tais
processos nido se dissociam da producio de
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crengas por parte dos actores sociais que,
posteriormente,
verdadeiras independentemente de si.

tendem a ser consideradas

Assiste-se, portanto, a uma pratica simbidtica
condensadora de uma série de objectos que, na
base dessa metafora, sio promovidos ao
consumo®. Isto quer dizer que a entidade tutistica
de um objecto — seja ele patriménio “natural” ou
“cultural” — ¢ constituida por um conjunto de
convengbes que regulam a ac¢do comunicativa
estética.

Isto nada diz contra o tutismo ou em seu abono.
Apenas o contextualiza no «tempo hipermoderno»
propenso a diluicio das resisténcias «estruturais,
culturais ou ideoldgicas suscitadas pela comerciali-
zacdo dos modos de vida dos individuos, e onde as
esferas da vida social e individual sdo reorganizadas
em funcio da légica do consumon®.

As praticas turisticas, associadas a expansio da
modernidade tardia, sio apenas expressio de uma
trajectéria  cultural proporcionada por uma
sociedade marcada pelo signo do excesso, pela
cultura da urgéncia, pela hiperfuncionalidade, pelo
movimento e pelo declinio das tradicionais estru-
turas de sentido, onde os grandes sistemas de
representacio de mundo siao tomados como
objectos de consumo efémeros e em permanente
reciclagem.

Se estas praticas tém lugar sob o signo da globali-
zac¢do, faz sentido aflorar as suas implicacOes, ainda
que de modo sumatio.

2. TURISMO, GLOBALIZAGAO E
COMPLEXIDADE CULTURAL

O processo modernizador, ao construit-se fonte de
uma tensdo constante entre homogeneizacio e
heterogeneizacdo culturais”, nio se compadece da
estabilizacdo das identidades. Enquanto existitem
processos culturais de integracdo a um nivel global,
o mundo produzir-se-4 na forma de muitos deuses
seculares em competi¢ao. No caso vertente, tais
figuras encantatérias revestem-se da prevaléncia de
imagens de computagio e da importancia cognitiva
que se lhes associa, como sintoma de uma tradi¢ao
estética e ladica que se instala num contexto da
perda de referéncia do real, tornando-se totalmente
auto-referenciais ¢ organizadas em funcdes de
representacdo do imagindrio dos individuos. Nao
se esconde mais que os elementos propulsores da

deslocalizacio dos individuos residem agora nas
novas tecnologias. Boa parte da experiéncia
contemporanea ¢ hoje filtrada pelo fascinio dos
media®, e «imersa no fluxo de um tempo virtual, de
imagens virtuais»”, através dos quais se difundem
modelos mitograficos que simulam a natureza, o
imaginario e o simbodlico, a uma velocidade que
gera perplexidade quanto ao nivel de profundidade
perpetrado pelo novo regime de circulacio da
cultura. E sabido como, com o advento do audio-
visual, «o espago, os acontecimentos, as infor-
macdes ¢ as pessoas sdo condicionadas, de alguma
forma, pelas telecomunica¢bes, assim como a
transparéncia do espaco de nossos percursos tende
a ser substituida pela transparéncia do audiovisual,
ultimo horizonte de nossos trajectos, cujo modelo
mais perfeito é a mdaquina de realidade virtual
(ciberspaco)»™.

Progressivamente, ganha vigéncia a premissa de
que € na exaltacdo «dos sinais com base na recusa
das coisas e do real»” que se desatam fluxos turis-
ticos, pelo que nido basta evocar condicoes
favoraveis, tais como: infra-estruturas, equipa-
mentos hoteleiros, matérias-primas, o patrimoénio
natural ou o construido para que, mecanicamente,
se constituam paradigmas de atrac¢io. Para tanto,
impoem-se redundancias dos sinais, transmudadas
em formas ladicas e comerciais, hinos dos mass
média, o festejo do «desaparecimento do real e a
sua ressurreicao caricatural»”, como imperativos de
conversio simbolica dos espacos™.

Com a emergéncia de novos dispositivos, novos
media, vao-se alterando as formas de manifestacio
dos objectos e vai-se igualmente perdendo a possi-
bilidade de estabilizar os espacos e tempos cristali-
zados em torno da experiéncia turistica.

Os novos edia e as novas tecnologias constituem-se,
de tal forma, objecto da confianc¢a dos individuos,
que ¢ possivel afirmar, com André Parente, que
com o seu desenvolvimento, «os tutistas $20 como
os espectadores de outrora. A subjectividade, que
parecia ter nas novas tecnologias um aliado no
processo de desterritorializacio que culminaria
num nomadismo generalizado ¢, desta forma,
ameagada de paralisia. Tal é o paradoxo das novas
tecnologias»™.

Num mundo moderno, onde tudo circula veloz-
mente, ¢ inevitavel uma crise das representagoes.
Como refere Parente, «tanto na filosofia, como na
ciéncia e na arte, o tempo é o operador que poe em
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crise a verdade e o mundo, a significacdo e a comu-
nicacion®. E dessa crise de submissio do mundo
a0 puro jogo de imagens ilusérias do desapareci-
mento do real que brota o imperativo de afirmac¢éo
desse real, bem reflectido na interpelacio do local
pelo global, e na resisténcia de culturas que visam
rejeitar o cédigo de valores espezinhados ou esque-
cidos, colocando uma exigéncia de sentido a sua
luta no terreno da industria cultural e do lazer.

Mais do que o despontar de uma cultura global
unificada, ganha evidéncia um cenario multidife-
rencial global: ndo sé como imperativo de abertura
a um «cenario mundial de culturasy, no qual os
exemplos de distancia exotica sdo trazidos directa-
mente a casa, mas para preconizar um campo
transaccional de culturas, em que «o corpo-rede da
tecnologia faz do homem um hibrido, e a hibri-
dagdo uma constante, pois ela funde os seres e as
coisas de espécies diferentes»™. A questdo reside no
facto de que, na sociedade da informacio, e no
dizer de Nogueira,

«nao s6 os sujeitos, sendo também os objectos e,
sobretudo, o espaco no qual se encontram,
parecem, cada vez em maior grau, aureolados por
um suplemento de representacdo que os dispoe
fatalmente a tornar-se imagens no secio da
topologia do imaginario social. (...) o certo ¢ que a
explosio dos media, a publicidade, o cinema, o
video doméstico e, antes a fotografia, nos
tornaram cada vez mais conscientes desse plus de
significagdo imaginaria que cada um transporta
inexoravelmente consigo»”.

Dai, a actualidade da examinacio do reconheci-
mento, ou seja, de «uma certa preméncia devido a
suposta relacao entre reconhecimento e identidade,
significando este ultimo termo qualquer coisa
como uma pessoa se define, como ¢ que as suas
caracteristicas fundamentais fazem dela um ser
humano»®. Para Taylor, as mudancas que, na
modernidade, contribuem para a acentuagio da
identidade/conhecimento articulam-se a erosio
das hierarquias sociais, constitutivas da base da
honra, da tradi¢éo, associada a cédigos comporta-
mentais ligados a posi¢do social dos individuos e a
emergéncia da nogao de dignidade, em fins do
século XVIII, entrosada numa noc¢io individualista
da identidade que respeita a condigdo comum dos
cidaddos. Neste dltimo conceito de «identidade
individualizada» insere-se a nocao de autenticidade,
que se desenvolve «a partir de uma mudanca de
énfase moral», ou seja, numa perspectiva de
«aten¢do a0s Nossos sentimentos [..], como um

meio que visa 0 comportamento correcto»”. Estes
conceitos bifurcam-se. Se a ideia de dignidade
remete, por um lado, para uma politica do univer-
salismo™, colocando a tonica no reconhecimento
de igualdade social a todos os individuos; por outro
lado, enraiza uma politica de diferenciagao, mati-
zada pelo direito ao reconhecimento das reivindi-

cacOes proprias das escolhas particulates.

Esta relagdo, nem sempre pacifica entre o global e
o local, entre praticas e produtos derivados, com
tradi¢des geo-culturais distintas, conduz a uma
reflexdo no interior dos proprios territérios
culturais, obrigados a questionar as suas origens e
singularidades. A questdo da autenticidade ¢ da
unidade estdo cada vez mais presentes, num
contexto de heterogeneidade, servindo para
discutir a esséncia identitaria de comunidades
cada vez mais virtuais e translocais. Conscientes
da proliferagdo de vias ¢ do mosaico cultural em
que vivem, sentem-se impelidos a redefinir
constantemente as fronteiras simbolicas do seu
espaco.

E neste cendrio de redefinicio que se esbocam
posicoes diversas relativamente a influéncia do
modelo dominante de turismo nas identidades
locatis.

3. TURISMO E MUDANGAS IDENTITARIAS

As transformacOes societirias assinaladas por
mudangas rapidas e imprevisiveis, traduzidas no
facto de se assistit «a uma dramatica intensifi-
cacdo das praticas transnacionais, da interna-
cionalizacao da economia 2a translocalizacio
maci¢a de pessoas como emigrantes ou turistas,
das redes planetarias de informacdo e comuni-
cagdo a transnacionalizagdo da légica do consu-
mismo destas transformagdes»’, tornam impera-
tiva a interpelacio dos seus efeitos e consequén-
cias. Trata-se, no caso, de analisar as figuras que
tais transformacdes recriam, deduzidas da proble-
matizaciao das identidades face ao turismo. Nio é
acidental que o mesmo, enquanto palco de uma
experiéncia marcada por uma forte centralidade
de situacoes e configuracdes que lhe estdo asso-
ciadas, se implique na mutacio da coexisténcia
humana, com particular incidéncia na transfor-
magdo das imagens identitarias dos territorios, da
memoria colectiva e social dos povos, que nio
deixam de ter repercussdes no olhar que as comu-
nidades receptoras dirigem a si mesmas diante
dos visitantes.
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Esta questio ganha uma pertinéncia particular,
conquanto as dinamicas de ludificacio dos
territérios, como de resto a grande maioria das
transformacGes sociais, intensificam conflitos e
alimentam interesses divergentes, num cenario em
que o turismo opera uma requisi¢io estratégica da
cultura como esfera de transaccio para a sua
consumacao.

Compreende-se que os agentes turisticos neces-
sitem de zdioculturas” | isto é, de uma produgao de
identidades que active «estratégias defensivas para
simplificar e reduzir a informacio existente e
restaurar e refazer a ordem social sempre que ela é
quebrada»”. E sabido como a ideacio do exotismo
contemporineo identidade,
conjun¢ao mediatica em que o turismo se posi-
ciona relativamente a cultura como um dos

consome numa

vectores principais deste consumo.

Ao turismo interessa a partilha, ainda que parcial e
efémera, de uma multiplicidade de memorias,
mesmo que elas ndo tenham a forma de
construgoes inscritas no espago (nos lugares)™. A
forma pode funcionar como suporte e trabalho da
memoria, ainda que parcelar, fragmentada (logo
confortada com informacdes ¢ com a ilusao do
conhecimento dada pela natureza da expetiéncia
sensivel).

Trata-se de uma tarefa dificultada pela radicalidade
da vida social moderna, implicada numa crescente
mediatizacio da cultura, isto é, nos modos como as
formas simbdlicas sao cada vez mais mediadas por
institui¢oes de comunica¢io de massa, apostadas
em mecanicas de controlo; muitos dos produtos
mediatizados sdo construcdes simbdlicas moldadas
de acordo com certas férmulas preestabelecidas e
impregnadas com temas, personagens ou paisagens
estereotipados, que através de um pseudo-realismo
simulam identidades na diferenca e na repetigao,
acarretando um sentimento de perda®.

Além do mais, num cenirio de aceleracao e deslo-
camento, que prima pelo movimento, contra o
desejo de estabilidade inserta em rituais e sacrifi-
cios limitados,

«a subjectividade e a auto-reflexio sdo terrenos de
negociagdo dos sujeitos com a cultura objectiva
que os cerca e interpela. (...) As fronteiras nao sio
nunca estaveis ¢ os critérios da sua definicdo
recompdem-se a cada instante, fazendo ajustar
permanentemente o que esta para c e para 1a dessa

demarcacido. Este movimento de fronteira revela a
porosidade de que sdo feitas as identidades dos
sujeitos, do mesmo modo que testemunha a conta-
minacio existente entre esferas pessoais e privadas
¢ as esferas colectivas e publicas da vida social. Se,
no dealbar da modernidade, o flaneur retirava a
maxima gratificagdo pessoal do anonimato
conseguido na esfera publica da rua da cidade,
hoje, a mais recondita expressio de individualidade
- o corpo fisico dos sujeitos - ¢ um médium e
valorizagdo publica da identidade pessoal. A
«imaginacio do centro», ou secja, o desejo de
inclusdo e de reconhecimento publicos parecem
pautar os modos de auto-definicdo dos sujeitos e
grupos sociais. Porém, numa sociedade ¢ numa
cultura que se globalizam, esta imaginacio do
centro convive de perto com a radicalizagdo da
diferenca e a construgio de comunidades imagi-
nadas. As fronteiras ndo estdo apenas em movi-
mento continuo, elas sio também objectos
magmiticos, fruto de construgdes simbdlicas, por
vezes mesmo fantasiosas e cadticas»™.

Num movimento continuo de fronteiras cada vez
mais porosas,

«o treal da matéria (...) desapareceu de todas as
extensdes, tal como a viagem interior abandonou
todas as formas e qualidades. Para fazer brilhar
...restam] apenas as intensidades puras acasaladas,
quase insuportaveis, por que o sujeito némada
passa. Ndo ¢ nem uma experiéncia alucinatoria,
nem um pensamento delirante, mas (...) uma série
de emocdes ¢ de sentimentos como consumo de
quantidades intensivas que constituem o material
das alucinaces e dos delitios subsequentes. A
emocao intensiva, o afecto, é tanto a raiz comum
como o principio de diferenciacdo dos delitios e
das alucinacoes»”.

Fica, assim, dificil pensar os individuos inventados
a sombra de uma produgio de sentido singular,
apoiados «por todo um aparelho publicitario - que
fala do corpo, dos sentidos, da leveza de viver - e
toda uma linguagem politica, orientada em torno
do tema das liberdades individuais»™. Neles se
tolhe o discernimento dos sistemas de represen-
tacdo, simultaneamente perturbados pelo local e o
global, no forjar das categorias de identidade e de
alteridade, deixando claras as ilusdes que subjazem
a essa individualizacdo de comportamentos que,
em parte ou no todo, escapam a sua consciéncia®.

Com ou sem a influéncia directa do turismo, a
identidade dos individuos passa por sistematicas
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reavaliacdes de fronteiras interiores e extetiores,
que fazem erodir uns mitos e seleccionar outros,
projectando-os nos espagos que abrem mais ou
menos as suas fronteiras consoante a percepcao do
grau de valorizagio ou de depreciacio do seu
territorio.

Aberto tal espago, tanto ¢ dado verificar a pulve-
rizagdo e fragmentacdo das identidades que se
encontram e interagem, quanto a ocorréncia do
inverso, isto ¢, a regeneracdo das identidades locais
face a presenca de outras identidades ou, ainda, a
predomindncia da produgio simultinea de novas
identifica¢des “globais” e “locais”, de acordo com
a tese de Stuart Hall em A Identidade cultural na pds-
modernidade.

Ora, a experiéncia turistica mais nio faz que
reflectir uma sensibilidade prépria da modernidade
radical, em que o sujeito se (re)inaugura como
suporte de qualidades socialmente instituidas e
valorizadas, préprias de uma cultura individualista,
20 mesmo tempo que se esvai, que regride na
mistura sobrevinda ao nivelamento da individuali-
dade pela hibridez cultural.

Nas estratégias que combinam desejos de atrac¢do
em relagdo a diferenca, a revitalizagio regeneradora
do sujeito relativamente a similaridade e ao
conformismo, as translagdes turisticas surgem
problematizadas a partit de uma complexidade
cultural carregada de significados, que imputam as
suas praticas contemporaneas uma cotrrup¢ao do
significado produzido pela légica que o produz — a
do consumo.

Sendo certo que o turismo requer a propria cultura
como esfera transaccionavel”, o problema localiza-se
na manipulacio simbdlica das coordenadas das
identidades sociais. Na verdade, toda a dinamica
identitatia é percorrida por fluxos compreendidos
nas contradi¢es e lutas, conducentes a “jogos de
espelhos”, numa 16gica multipolar de sincretismos
¢ ambivaléncias, que nio abonam constru¢Ses
puras e menos estaticas, ou acabadas. Isto porque,
«as identidades nacionais nao sdo coisas com as
quais nds nascemos, mas sao formadas e transfor-
madas no interior da representagao»’’; ou seja, as
identidades s3o dinamicas, modificam-se no
tempo.

No minimo, este problema aponta para um estado
complexo da cultura em que o campo da figuragio
passa a inscrever-se numa multiplicidade de

cédigos, de novas condi¢des de uso, de novos
trajectos nos circuitos dos sentidos. Sob o efeito
das novas reconfigura¢gdes impende uma trama de
agenciamentos que articulam sujeitos, figuras,
mundos diversos e simultdneos, que convergem no
hibridismo cultural contemporaneo.

4. A CULTURA COMO OBJECTO DE
CONTROLO TURISTICO

Por sua vez, as metamorfoses culturais nio se
descartam da complexidade da procura tutistica
que, a partir da segunda metade do século XX, nio
sugere mais uma simples visita mas a apropriagao
de um aumento consideravel de objectos culturais
¢ a diversificagdo dos dominios a que pertencem,
como parte integrante da referida experiéncia.

Tais apropriacdes, projectadas como jogos de
oposicdo as formas de regulacio da vida moderna,
a suporem recursos utilizados para composicao de
estilos de vida contemporaneos, justificam que se
questione o lugar do turismo na dinamica cultural
dos espacos de que se apropria, na passagem de
um turista observador para um turista possessivo.

E no seio dos processos de apropriacio cultural
relativos aos modos de consumagdo do objecto
turfstico que sobressai a polémica das transfor-
magdes sociais operadas nas culturas locais que se
abrem ao turismo. Trivializacdo e desqualifica¢ao
versus revitalizacao e desenvolvimento culturais tém
constituido os horizontes dissonantes de que esta
matéria se tem revestido, suscitando a questio do
papel estrutural da experiéncia tutistica nas trans-
formacoes culturais.

Os debates mais expressivos tém suscitado
discussoes em torno da apropriagio das identi-
dades locais pelos turistas, em detrimento dos habi-
tantes, da falsificacao dessas identidades e da
hipostasia da cultura, pelo que ganham centrali-
dade nesta reflexio.

Em hipétese, se ¢ de diversidade de grupos que se
trata, fara sentido equacionar efeitos e consequén-
cias dotadas de expressoes diversas.

Na abertura de uma caixa de didlogo relativa ao
modo como o turismo se relaciona com a cultura,
alinha-se pela 16gica do raciocinio de Halbwachs,
observando que a cultura tanto pode exprimir a
memoria de um grupo que ja ndo existe, como a
meméria de um grupo virtual, ou a de um grupo
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ainda vivo”. Muitas das culturas situam-se no
segundo patamar, uma vez que configuram, apenas
superficialmente, a meméria de grupos actuais de
habitantes e exprimem mais uma «dentidade»
local, ou seja, a meméria do grupo virtual (e por
vezes actualizada) dos portadores desta identidade.
Numa interpretacio livre de Bourdieu, dir-se-ia
que a memdria se torna um capital de que os indi-
viduos se podem apropriar, associando a expe-
riéncia sensivel a informacao dada sobre a cultura
e as narrativas que a acompanham.

No primeiro caso, tendo em mente exemplos
como a cultura Maia, Inca ou Egipcia, o cixo de
consumo visual orienta-se para espagos arqueo-
légicos ou militares, monumentos religiosos e
museus. Durante muito tempo, o patrimoénio turis-
tico quase se concentrou na Europa, em torno do
Mediterraneo. O patrimoénio, ndo sé turistico, era
apenas objecto de interesse da clientela europeia. F
verdade que o México e o Egipto entraram no jogo
muito cedo; o primeiro, por razdes de identidade
politica, valorizou o seu patriménio pré-colom-
biano, e o segundo reapropriou-se da egiptologia
quando esta animava o movimento de pafses nao-
alinhados, apercebendo-se dos dividendos que
podia retirar do turismo.

Em tese, este modo de expressdo cultural permite
pensar um territorio «extradeterminadow, insctito
num processo de mundializagdo da cultura, em que
esta se constitui como capital e permite a apropri-
acio da memoria de um grupo desaparecido muito
especifico, porque se apresenta aos visitantes como
cristalizacdo estética simbolizadora de uma expe-
riéncia comum®.

E na conjuncio lidica do processo esteticizador (o
estético ¢ imediatamente uma palavra de cédigo
para classe), a que se associa a observac¢ao ao
pormenor das formas que acompanham o jogo
sobre as memorias e as identidades, que melhor se
compreende que estas se tornem uma espécie de
mercado. Um mercado em que a raridade nio se
define pela dificuldade de acesso, mas pela especi-
ficidade produzida pela diversidade dos elementos
que compdem o seu conjunto.

Ja o registo relativo a apropriacio da memoria de
um grupo virtual (e por vezes actualizada) dos
portadores desta identidade, remete para uma
cultura prenhe de activismo, orientada para uma
activacio da memoria com tecurso a celebracoes e
a rituais induzidos. E ¢ neste eixo que se promove

a ctitica da cultura situacionalmente construida
face as visitas, transfigurada pela indole do turismo,
que a faz valer pelo espectaculo, pelas emogoes que
desperta, pelas evocagdes que transporta e nio por
um significado de que possa ser portadora.

4.1. A SUBSTANCIALIZACAO E OBJECTI-
VACAO DA CULTURA

Nessa circularidade, aflora a ideia de substanciali-
zacdo da cultura, que encaminha o uso do termo
objectificacdo, no sentido fixado por Richard
Handler (1984, 1988) ¢ partilhado também por
outros autores (cf. Hayden, 1996; Linnekin, 1990;
Turner, 1991). Com este conceito, diz Handler, «a
ideia fundamental que quero transmitir ¢ a de se
ver a cultura como uma coisa: um objecto ou uma
entidade natural feita de objectos e entidades
(tragos)»*.

Dir-se-ia que a reificagdo da cultura nio se dissocia
do processo de estetizacdo do local® transformado
em paisagem, no sentido da contempla¢io de um
determinado espaco-tempo imaginario que suscite
uma ecologia das emoc¢des, que se imiscua com um
imaginario de expectativas de sociabilidades, que
funcione como ponte de ligacdo entre locais e
estranhos, como economia de memoétria, a que nao
¢ alheia a sua convergéncia na culturizagao. Esta
pode ser entendida, na acepcio de Paulo Seixas,
como uma «pratica monumentalizadora de
elementos de caricter arqueoldgico, histdrico e/ou
etnografico, por vezes insignificantes, inconsis-
tentes ou até falsos [... que se explicam]| pela for¢a
e, a0 mesmo tempo pela fraqueza que a cultura
parece ter vindo a adquirir na luta contra os inte-
resses puramente economicosy»®.

Tratando-se de empreendimentos diversos na sua
natureza ¢ nas motivacGes dos agentes que 0s
promovem, tais praticas tém tido, por efeito lateral,
a transformacao de certos aspectos da cultura local
em patriméonio e em potencial simbélico ou
econémico de povoacdes onde rareiam outros
recursos capitalizaveis. Visa-se, assim, o recurso 2
exploracio estética do local e das formas de orga-
nizagdo social e modos de convivéncia que as
culturas locais permitem, como estagio da expe-
riéncia turistica erguida a condigdo de simbolo de
consumo extra-local.

A inversdo do “atraso”, mediante a sua promog¢ao
como “cultura”; é uma tendéncia mundial notada
por muitos especialistas. Sao inimeros 0s grupos
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humanos que hoje se véem a si proprios como
“culturas” e esse facto pode contribuir para mitigar
ou inverter a marginalizagdo ou a dominag¢do a que
estdo sujeitos, contestando aos demais agentes
culturais que lhes sdo exteriores o monopdlio da
autoridade objectificadora”.

Esta mundializacio da «cultura da objectificacdo da
cultura»® ¢ potenciada por varios elementos,
nomeadamente pela expansio do mercado de bens
culturais e das industrias do lazer; pela sensibili-
dade romantica que nasceu com a modernidade, e
que essas industrias tornam acessivel a um nimero
significativo de pessoas; ou pela incapacidade dos
estados-nacdo em substituir-se a outras instancias
de enquadramento socioeconémico e de vincu-
lacao identitaria.

Se os processos de objectificagio da cultura podem
ser vistos como actos emancipatorios, também ¢é
possivel encara-los como movimentos que reintro-
duzem a dominacio sob formas apatentemente
triviais. Num cendrio de «identidades ameacadas», a
tendéncia sugere uma busca de renovagdo das
tradigdes de um grupo, em apoio a um sentido de
identidade tunica que, nao raro, pode unir as
pessoas a um passado mais glorioso que o
presente. Dai que o arcaismo possa configurar
uma variante de compressao identitria, na tenta-
tiva de imitar ou mesmo reviver os estilos de um
periodo anterior de uma cultura prépria «ou
mesmo a ressurreicdo dos tracos de alguma outra
sociedade prestigiosa»”. E, aqui, o lastro turistico
contribuiria para algumas praticas de “conser-
vagdo”, “recuperacio” ou adaptacio a modelos
tradicionais que, sem o conjunto de praticas
sociais conformes, boa parte deles tombaria
provavelmente no esquecimento.

Num registo idéntico, dirigido ao patrimdnio,
Alain Bourdin®, admite que as criticas ao turismo
patrimonial urbano tém a incompreensido por
companhia. Dirigem-se a uma exigéncia de
autenticidade que tem subjacente teorias de
preservacio dos objectos patrimoniais, muitas
vezes elitistas e dificilmente defensaveis, uma vez
que o patriménio se recobre de um trabalho do
presente sobre o passado e ndo de uma resti-
tuicao impossivel. Contudo, o autor admite que a
atribui¢do de significado 4 memoria, mesmo que
reinventada, ndo chega para desenvolver a cria-
tividade de que os espacos urbanos necessitam.
Os inovadores culturais sio indispensaveis ao
movimento geral de inova¢do urbana, porquanto

a loégica da cidade muscificada, toda patriménio
ou toda evento, arrisca-se a ir contra o desen-
volvimento de uma dindmica urbana auténoma.
O recurso a memdria ndo suprime a indispen-
savel desordem da criatividade, que sustenta a
inovagio requerida a dinamica cultural dos
espacos. Como o préprio argumenta, quando
“«tudo é apenas ordem, beleza, luxo, calma e
voluptuosidade» o definhamento urbano nao se
encontra longe™".

Assim, para o autor, parece equivoco falar de simu-
lacro, neste contexto. A seu ver, o melhor seria
alinhar pelo pensamento de Simmel, vendo ai um
processo de desdobramento de natureza semel-
hante as formas de sociabilidade: esta forma de
comemoracio sem objecto seria ainda a forma
pura de comemoragio, tal como o patrimoénio que,
sem ligacdo a um grupo existente, pode constituir
uma forma pura de memoria colectiva. Tais formas
podem igualmente alimentar «quer exigéncia quer a
clegancia de uma estética de vocagdo universal e
intemporal, a exigéncia de uma cultura da
humanidade, quer o jogo gratuito das formas
vazias; exactamente como a conversa se¢ pode
tornar uma arte de crescente exigéncia ou uma
tagarelice totalmente futil»y™.

Ja os defensores de que o ingresso das culturas
locais na arena turistica reintroduzem a dominacao,
por outros meios, alegam que as representagoes
mobilizadas empreendimentos
construidas por agentes e instituigdes exteriores
a0s grupos e em posicdo de ascendéncia — social,
econémica, politica, cultural — face aos mesmos,
dependendo sempre o seu valor, ao nivel
supralocal, da avaliacio desses agentes e institui-
¢bes. No caso, o que se define e se exibe como
“cultura” tende a ser uma imagem feita de frag-
mentos do passado, que lancam na penumbra os
aspectos contemporaneos dos modos de vida
locais, num lance em que a “modernidade” parece
construida numa relagio que destréi o préprio
“Outro” que exalta.

nesses S40

Neste cixo de pensamento, paisagens, monu-
mentos, étnias, folclore™, ao serem recenseados
como patriménio turistico, deixam de configurar
praticas sociais efectivas, expressoes tradicionais de
celebracoes ritualistas das comunidades, corres-
pondentes a uma vontade de participagdo nos
signos da vida institucional local e dos individuos,
para al se fazerem reconhecidos. Conservam-se
por supressao.
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4.2. A FOLCLORIZACAO E A MERCADO-
RIZACAO DA CULTURA

HEssa supressio integra o recurso a identidades
encenadas pela comercializagdo da cultura, na
forma de folclorizacio* de certos bens e praticas
culturais, em que o Outro é recoberto de ence-
nagbes. Uma légica que esclarece a exibicdo de
pseudo-eventos truncados na sua reutilizagio por
herdeiros urbanos, a par de gestos e praticas fora
do seu sentido social, que os grupos presumem ser
a mais congruente com as imagens que sobre si
tera construido o turista, ou sobre 0 que sera mais
adequado ao seu gosto como consumidor, segundo
uma légica de animagdo orientada para divertir o
publico®™. Tratando-se da referéncia equivocada a
uma identidade desaparecida, espécie caduca ou
mesmo extinta, nem por isso a exibicdo cessa o
interesse da sua incorporacio na ordem simbolica,
desejavel a atraccdo do imaginario turfstico. Sera
para o Outro que o show se monta, em forma de
pastiche, de simulacro™, defraudando com isso os
nucleos ideais de interesse da experiéncia turistica.
A nocao de folclotizagiao nao se dissocia ainda de
um contexto geral da massificacio turistica, engen-
drada por efeitos de colonizacio cultural. Por
conta de uma certa ideia de progresso, imitam-se
os objectos comuns do passado, cujo fabrico em
série degrada o artesanato pela perda da sua
“aura™’. A esta degenerescéncia da criatividade
local junta-se uma industria das “lembrancas”,
evocativa da crenga na facilidade com que se
perpetuam identidades simuladas na diferenca e na
repeticao. Prontas a consumir, conferem um
significado a0 acessivel,
confrontando os turistas com pseudo-expressoes
artisticas tradicionais, promotores de uma banali-
zagdo da sua ja fragil vitalidade™.

imediatamente

Equacionando as vantagens comparativas desta
dialéctica, no seio das relacbes multiculturais de
trocas, o dado novo reside no facto do tutismo
produzir essa singularidade revestida do argumento
de que as sociedades investidas da func¢io tutistica
acabam por

«fazer entrar na categoria de bens transaccionaveis,
“trivializaveis”, a cultura, o patriménio, as
tradi¢oes, a propria identidade, a contemplagdo de
certas categorias da populagio (os camponeses, 0s
artistas, os operarios) e, finalmente, de fazer dos
modos de vida dos individuos um objecto tutistico,
circunstancia que poderia mesmo dirigir-se a inter-
rogacio sobre a célebre questdo da autenticidade

da histéria, do passado, da tradi¢do e sobre o modo
como, em cada momento cles sio inventados e
tornados artificiais»®.

No minimo, fica problematizado o re-enobreci-
mento pasteurizado de inumeros espacos, bem
documentados por Smith, sujeitos a estandardi-
zacdo cultural como experiéncia de reprodu¢io
cultural, trivializadora e distorcedora das culturas
locais®.

As identidades locais, a semelhan¢a de qualquer
outro objecto, tornam-se um alvo do consumo
transacional que assume diferentes configuragdes.
A medida que se problematiza a vida das popu-
lagoes colocadas na posicao de «oferta turistica», a
identidade torna-se um recurso submisso ao
consumo do Oufro. Passado, histéria, memoria,
comportamentos, rotinas sio emoldurados como
acervo turistico. O patrimonio cultural transfigura-se
como capital de rentabilizagdo, a etnicidade como
um recurso de exploracio, a identidade torna-se
objecto de uma narrativa problematizadora da
«analise do trabalho ideolégico, da invencdo de
tradigdes e da construgdo de comunidades imagi-
nadas [que| passa por ter em conta os papéis
distintos e os interesses na reproducio das estru-
turas de significagdo e legitimagdo das regides», a
coberto de um trabalho continuado de media¢io
cultural, produtora de efeitos indutores nas identi-
dades sociais.

Os simbolos representativos da identidade, os seus
fundamentos, os seus emblemas, (memoria,
histéria, patrimoénio, etc.), ao serem sorvidos pelo
marketing”, parecem remeter as formas de auto-
realizacdo dos individuos para zonas em que a
componente existencial deixa de ser marcada por
opg¢oOes internas, por contraponto a “escolhas”
forcadas.

Num registo mais assertivo, Jeudy fala de «prisdo
patrimonial» em alusdo aos muros erguidos com a
alavanca da meméria no empreendimento de
cristalizacio do tempo, correndo-se o risco de
matar o presente: «O dever da memoria ofereceu
uma forca patética ao grande décor dos santuarios
da restauracio do passado [...] que incita a reescrever
infindavelmente a histérian”. Porque a historia
acaba no presente, deduz-se a convic¢do da sua
estabilizacio. Mas ¢é ai que, segundo Eduardo
HEsperanca, radica a ilusio, porquanto «esse sentido
ja nos foi confiscado. Certo tipo de parandia patri-
monial nio anda longe de se configurar como uma
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neurose de um sujeito colectivo que sé se sente
bem habitando o cemitério e continuando a
construir jazigos»”, qual acto de aniquilacio dos
espago criativos, espécie de enclave de um
processo irremediavel de museologiza¢io do
mundo.

Estas criticas alinham pela ideia de que a natureza
da experiéncia vivida e o seu grau de satisfacio,
associados a centralidade do oculocentrismo na
cultura moderna e do trabalho de mediacao dos
agentes, implicam o aprisionamento de espacos
convencionados como culturais. Uma prisdo que,
no naufragio que ¢ a cultura moderna, tem o poder
de suspender a prépria ideia de «cultura», enquanto
horizonte insuperavel no do qual
conhecemos e experimentamos a nossa realidade.

interior

5. ENTRE LUGARES E ESPAGOS TURISTICOS

No dominio que se tem vindo a esbogar, a narra-
tiva de MacCannell relativamente ao turismo
moderno ¢ mais ambivalente. Visa o valor do
turismo de forma positiva, caracterizando-o como
a busca de uma experiéncia auténtica do mundo.
Na inversdo, a categoria do auténtico perde a sua
imediaticidade, subtraida por media¢des semioldgicas
que, enquanto parecem ser mais reais que eclas
proprias, adiam, de forma irremediavel, o hori-
zonte da autenticidade, atolado num cenario de
preservacao artificial das culturas consumidas
como experiéncia tutfstica. Se as culturas nao siao
destruidas, a sua funcio seminal muda; nao se
fundam mais nos relacionamentos humanos,
tornando-se apenas um detalhe nas experiéncias
recreativas dos turistas, pelo que se estio a
produzir pseudo-comunidades pata atraccdo turis-
tica®. Neste contexto, oferecem-se para serem lidas
em termos de uma morte longa e vagarosa, cujo
fim o nosso tempo pode testemunhar.

A nossa posi¢do, aqui, também ¢ critica no sentido
em que ela sugere uma plasticidade de fronteiras
entre espacos turfsticos e lugares antropolégicos, ou
seja. um caldo cultural cruzado como dominio
hibrido da experiéncia ou das referéncias, investido
de uma oscilacao sensual entre o intetior e o extetiof.

Pensando a producdo dos espagos é interessante
acompanhar a hipétese de Marc Augé de que «a
sobremodernidade produz nido-lugares, isto ¢,
espagos que ndo sdo ecles mesmos espagos
antropoldgicos e que, ao contrario da modernidade
baudelairiana, ndo se integram nos espacgos prece-

dentes»®. O lugar é um espago “relacional,
histérico, provido de identidade” é aquilo que
tradicionalmente se caracteriza por relaches e
historia estaveis.

Assim, «de uma certa perspectiva, podemos
entender o lugar como um produto dos produtores
culturais, enquanto os nao-lugares sio algo criado
pelos utilizadores»” como realidade mais figurativa
que literal; por outras palavras um nao-lugar é um
espaco de trajecto. Numa outra perspectiva, na
sobremodernidade, uma boa parte dos lugares ¢é
substituida por ndo-lugares, por uma nova arqui-
tectura de transito e impermanéncia: as cadeias de
hotéis e os clubes de férias, os supermercados, os
aeroportos e as auto-estradas. Sendo certo que os
ndo-lugares contém uma série de lugares desinte-
grados do seu contexto, raramente conservam uma
posicdo especifica, como “lugares de memoria”.
Sdo espagos cuja memoria se encontra desconexa
relativamente ao presente e a historia e que foram
transformados em actualidade e especticulo. Nesta
defini¢io cabe a ideia de que o espago turistico
difere de si préprio. E dividido, reflexivamente,
COmMo espago auténtico e como espago acessorio
onde o negbcio turistico ¢ conduzido, aproxi-
mando-se da densidade dos ndo-lugares.

Para pensar os espagos antropolégicos faz ainda
sentido retomar a classica posi¢io weberiana, para
quem a comunidade deve ser apreendida enquanto
sentida subjectivamente pelos seus membros como
uma marca caracteristica comum que, ndo detendo
um caracter fixo ou estivel, nem em cédigos de
orientagdo cultural precisos, configura a partilha de
determinados padrdes de interac¢do no comporta-
mento quotidiano dos individuos uns para com os
outros. A esta interaccio somar-se-ia ainda outra
dimensao constitutiva dos tracos culturais de um
grupo, a dimensio simbdlica.

Ja para Cohen, a cultura enquanto comunidade
experienciada pelos seus membros nio consiste
numa estrutura social ou na construcao do
comportamento social, ela é auto-reflexiva, e «é
nesse sentido que podemos falar de comunidade
como uma construcao simbélica antes de ser estru-
tural. Ao procurarmos compreender o fenémeno
da comunidade, temos que considerar as suas
relacdes sociais constituintes como repositérios de
significado para os seus membros, ¢ n3o como um
conjunto de elos mecanicos»®.

Mas, a definigdo dos espagos antropolégicos, interessa
menos os tracos culturais atribuidos do que as
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préprias caracteristicas de auto-atribuicio e
atribuicio por outrem; a atencdo tecai sobre um
conjunto de membros que se identifica e ¢ identifi-
cado por outros como uma populagio distinta. Ja
os espagos instituidos pela discursividade tutistica
diferem dos “lugares” propriamente ditos, por
traduzirem novas formas de existéncia sobrecat-
regadas por uma estrutura semidtica ajustada ao
olhar turistico, onde as coisas sao lidas como
signos de si proprias. Um lugar, um gesto, o uso de
linguagem sdo percebidos ndo como informacio
dada pelo real mas como formas inundadas pela
idealidade, conferindo-lhe um atributo de beleza,
um sentido extraordinario, ou um cunho de auten-
ticidade cultural, de que resulta

«a crescente impressao [... de que as imagens que
vendem| s@o mais reais, consistentes e duradouras
que nds proprios; e este desdobramento entre o
real e o imaginario constitui a denominada crise
pés-moderna dos simulacros, dramatizada, em
termos apocalipticos, por Baudrillard. Num
mundo espectacular (Debord) [...], boa parte das
nossas sensacdes mais pessoais, desejos, emogoes ¢
conhecimentos dependem, cada vez em maior grau
dessa ideoesfera mediatica e nao do contacto ou
imediaticidade com o real»”.

Por seu turno, os membros de comunidades locais
20 se inserirem em actividades turisticas, formam
com os restantes membros e outros que o nio sio,
comunidades etnoturisticas, cujas fronteiras podem ser
mais amplas e ambivalentes, tanto relativamente ao
espaco que delimita o campo turistico, quanto ao
da comunidade local.

Assim, ¢ de evitar uma percepcdo naturalizada das
fronteiras dos espacos antropoldgicos, tanto mais
que passaram por processos politicos de legiti-
macao, associados a uma existéncia conhecida e
reconhecida num amplo cenario societal.

Vale dizer que se uma cultura local se alavanca face
a0 turismo, isso nao significa que os seus limites
sejam coincidentes como os do campo tutistico
(ou seja, o espaco social onde ocorrem interacgbes
geradas pela actividade dos agentes turisticos),
onde os actores locais constroem uma encenagiao
de si, e com a qual se identificam de facto, ao inte-
grarem um espago tutistico.

Os clementos locais envolvidos nesse processo e
todos os que estdo de fora da comunidade, mas
que também estio envolvidos nessa promog¢io
turfstica, formam um espaco cultural performativo,

baseado na construcao de um «Oufron da
modernidade. Um espaco que corresponde aos
objectos turisticos particulares e a experiéncias
internas ao circuito de relacdes mercantis e de
valores de troca. Sendo acessivel apenas através
deste circuito, o Outro nao pode ser definido por
uma auséncia de design, de calculo ou de interesse
puro no auto-conhecimento, pelo que o turista s6
pode expor-se a uma contradi¢do basica com a
propria experiéncia turistica.

Desta discussao ressalta a pertinéncia de um
conjunto de conclusbes, a saber:

1. Sem prejuizo do problema hermencutico de se
saber como ¢ que o turista pode chegar a
compreensio do que € o «Outro» sem reduzi-lo aos
termos do seu proprio entendimento, dessa expe-
riéncia tanto pode ressaltar, do confronto com os
cenarios das fic¢Oes, um sentimento de decepgao
gerado por essas mudancgas, quanto ao convite a
uma releitura baseada na aceitagdo da produgio de
bens simbélicos orientada para o turismo.

2. Experiéncias auténticas e nao auténticas (ou
culturas  fourree), sociedade,
contrastes ¢ repeti¢oes, valores de uso e de troca,
oposicoes estruturais através das quais a relagdo
entre a tradicdo e modernidade é construida (ou
melhor através da qual a modernidade se define
contra o seu Ozxtro mitico), encontram-se potencial-
mente inacabadas, sem que cada uma esteja apri-
sionada num atributo. A relacio entre turista e
autOctone, entre o exdtico e o conhecido, entre o
imediatismo e as formas de associacao humana
pertencem a esta estrutura, continuando a operar
como poderosas categorias experimentais.

comunidade e

3. Tudo indica que, perante os efeitos locais do
lastro tutfstico contemporaneo aqui resumidos, se
esta diante de esferas de significados negociaveis
que se sobrepdem e interrelacionam, devendo ser
vistas como experiéncias com tendéncias e
contribuicoes especificas. Isto sem prejuizo de se
observar que o nivel de interdependéncias globais
remete para a consciéncia de que o fundo de
verdade desta problematica parece residir mais nos
modelos operativos da sociologia classica, com as
suas particularizagSes das culturas — uma vez que o
sincretismo, a mesticagem inerentes aos processos
de hibridismo™ sempre foram a regra. Processos
que, afinal, mais ndo fazem hoje que ganhar um
sentido interactivo especial, emaranhando-se num
bricolage de processos de contaminac¢io em que 0s
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individuos nao tém mais a possibilidade de distin-
guir fronteiras de significado entre a generalidade
embutida na vida e a generalidade embutida nas
representagdes da vida, tudo assentando em
respostas mais ou menos criativas ao mundo
moderno na sua radical problematicidade.

Notas

1- Os estilos de vida, traduzidos em praticas e
propriedades modeladoras das condi¢oes de existéncia
dos individuos sio, segundo Bourdieu, produtos dos
habitus configurados como sistemas de sinais de
“nobreza cultural”, dimanados de uma escala de atri-
butos sociais. De «refinados» a «vulgares», de «luxo» ou
de «necessidade», esses sinais traduzem diferentes
formas de estrutura ¢ de volume dos capitais dos indivi-
duos (capital econémico, cultural, social), em cujos
modos de apropriagio radicam as diferencas que
distinguem as classes de condigdes de existéncia.
(Bourdieu: 1979: 204).

2- Que é, como se sabe, um dominio em si mesmo dos
mais ambiguos e indeterminados.

3- Vidé Michel Foucault, A Ordemr do Discurso,
http://alpha2.ubi.pt/~edcord/ordem html.

4- Mary Douglas, 1990: 141-142.

5- O processo constitutivo do «mundo de significados»
inaugurado por institui¢coes do Estado, operadores turis-
ticos, agéncias de viagens, transportadoras, organizacoes
internacionais de turismo, ou seja, por toda uma rede de
organizagdes do campo, que tentam fechar a experiéncia
em torno de si: sejam eles normativos, cognitivos, afec-
cionais, constelagdes de significados, isto ¢, producoes
culturais de sentido que inventam um espaco Ouwtro,
ganha visibilidade em manifestagdbes que vao dos
marcos normativos mais microlégicos as regulacoes do
sistema legal que afectam o campo. O ponto de partida
da relagio entre os agentes “organizadores dos espagos”
implica um reconhecimento de si, isto ¢, que os indivi-
duos os reconhecam como agentes do campo, care-
cendo desse reconhecimento para se legitimarem.
Todavia, essa questdao ndo ¢ tdo crucial quanto a sua
capacidade de interveng¢do no espago de subjectivacio,
isto ¢, da produg¢ao de uma poténcia que se abate sobre
os individuos através de um conjunto coerente de
imagens manipuladas.

6- O “reconhecimento comum”, enquanto atributo de
uma classe social, ¢ parte de um sistema mais difuso de
reconhecimentos, comunicados através de uma rede
infinita e detalhada de mediacGes.

7- Bourdieu, 1996: 331.

8- Ibid.

9- Vide Cohen, 1988: 29-46.

10- Cristina Palma Concei¢ao, 1998: 69.

11- Florence Deprest, 2004: 21.

12- E a questio de saber se ¢ do ponto de visto estético
que se ctia o objecto turistico, ou se sdo as propriedades
especificas de determinadas paisagens culturais que

suscitam um interesse estético, parece nao ter sentido.
Com efeito, se, por um lado, ¢ possivel definir paisagens
dotadas de propriedades intrinsecas a experiéncia turis-
tica, por outro, elas nio se dissociam dos atributos de
que o observador dessas paisagens deve ser portador,
como condi¢do das mesmas satisfazerem as suas exigén-
cias esteticamente apreendidas.

13- Pierre, Bourdieu, 1979: 57-58.

14- Como precisa Bourdieu, tais representagbes asso-
ciam-se a competéncias estéticas particulares que, se
devem “sobretudo a skhok como tempo livre, com a
distdncia perante as imposi¢Ges e as urgéncias da neces-
sidade [...] (Bourdieu, 1996: 327).

15- Esta questdao ndo ¢ de somenos importancia, na
medida em que uma concepc¢io desviante pode
confundir e fazer confinar o tutismo a meros suportes
logisticos de politicas de turismo eivadas de pragma-
tismos mecanicistas, condenados ao fracasso.

16- Em alusdo a obra de Gilles Lipovetsky e Sébastien
Charles, Os Tempos Hipermodernos.

17- Das perspectivas acerca do modo de confluéncia
dos novos registos culturais sob o signo de uma globali-
zagdo, que encaminha ideac¢des de que o mundo se
tornard, a breve trecho, num sé espago social, com sérias
implicagdes no modelo de desenvolvimento da
produgio e das suas relagoes, bem como dos seus
valores de suporte, ressalta o que Appadurai designa de
“tensao entre homogeneiza¢io cultural e hetero-
geneizagio cultural” (Appadurai, 1996: 32).

18- A ponto de Giddens referir que “a televisao nio se
limita a chegar primeiro, também tem que ser ence-
nadora de um especticulo”. (Giddens, 2000: 69).

19- Idem, p. 19.

20- Idem p. 17.

21- Baudrillard, 1976: 118.

22- Tbid.

23- Sobre os «deslocamentos, as teledistribuicoes de
bens culturais populares materiais ¢ imateriais para as
novas demandas do consumo no mundo globalizado”,
vide Trigueiro, 2005: 1.

24- André Parente, (o1g.) op. ¢it., p. 18.

25- Idem, p. 19.

26- Couchot apud Plaza, Imagens de Terceira Geragio,
Tecno-poéticas, in Parente, (org.) 1993: 78.

27- Nogueira, 1997: 17.

28- Taylor, e al, 1998: 45.

29- Idem, p. 49.

30- Pode tomar-se aqui o universalismo na acepg¢ao
wallersteiniana de “alegacdo de que existe uma qualquer
espécie de lei natural que determina uma ética universal
e, consequentemente, um conjunto de praticas sociais
que todos devem aceitar e seguir. Hoje chamamos a isto
direitos humanos” (Wallerstein, 1998: 97).

31- Santos, 1994: 21-22.

32- “A idiocultura consiste, assim, num sistema de
conhecimentos, crengas, comportamentos € costumes
partilhados pelos membros de um grupo e a que estes
recorrem como referéncia e como base de interac¢iao”.

(Mendes, 1994: 157).
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33- Mendes, 1996: 156.

34- B sabido como, com frequéncia a historia ¢ substi-
tuida por uma narrativa simplificadora e ficcional orien-
tada para a leveza instalada pelo sentido ludico da expe-
riéncia. Daf que, ndo raro, surjam guias, conferencistas
que contribuem para a constitui¢do e difusdo de narra-
tivas em que se combinam registos cientificos com o
anedético ou a vida contemporanea, funcionando numa
certa pasteuriza¢io da vida social.

35- O que os turistas Iéem, véem e ouvem é-lhes familiar
e banal numa esfera simbolica de familiaridade repetitiva
que induz a processos de identificacio. No entanto, a
recep¢io destes objectos ndo se configura totalmente
passiva, sendo vital reconhecer o papel activo do
receptor na construgdo do significado da experiéncia
cultural.

36- Fortuna, 1999 1-2.

37- Deleuze e Guattari, 1968: 88.

38- Augé, 1995: 45.

39- Tendo a tecnologia do pés-guerra sobressaido como
grande vencedora, o espago e o seu imaginatio de
concretude e realidade desrealizam-se, quer como
espago nacional, desconstruido nos processos de glob-
alizagdo, quer como espaco de construcdes ideologicas
étnicas e de classe, que se faziam depender de uma
determinacio territorializante.

40- Nio raro se houve que o turismo “vende”cidades,
monumentos, identidades étnicas, sitios e produtos
especificos.

41- Hall, 1999: 57.

42- Vide Halbwachs, 1997.

43- Vide Warnier, 1999.

44- Handler, 1988: 14.

45- Podendo entender-se como tal um conjunto inter-
relacional entre espacos, observados numa dimensio
triplice: na sua fisicalidade, sociabilidade e temporali-
dade. Dir-se-ia tratar-se de um conjunto de institui¢oes
produtoras da constituicio de praticas ¢ bem assim da
sua estruturacido (Cf. Thrift e Williams, 1987: 16-17).
46- Seixas, 1999: 54.

47- Além do mais, uma vez objectivada, a sua cultura ¢
susceptivel de se transformar em mercadoria e de ser
trocada por bens diversos — por estradas, por medica-
mentos, por direitos humanos, por subsidios, por
territério, por turistas, pela visibilidade nacional ou
internacional, etc.

48- Handler, 1988; 195.

49- Graburn, 1976: 25.

50- Bourdin, 1993.

51- Idem, p. 27.

52- Idem., p.24.

53- Quer revista a forma de exposi¢oes cenograficas,
coreografadas pela actividade “tradicional” dos arte-
sanatos, ou de cenografias revivalistas das festividades
das aldeias.

54- Tome-se por folclorizacio o fenémeno “que acom-
panha estes processos de arcaizagdo das técnicas, dos
modos de fazer e das modalidades discursivas tradi-
cionais. Consiste no esquecimento das fungdes que as

técnicas antigas asseguravam, convertendo-as em
formas esvaziadas, e no aparecimento de uma espécie de
culto para com as formas antigas” (Rodrigues, 1994:
202).

55- Como refere Viard, “o folclore é qualquer coisa que
se monta como espectaculo” (Viard, 1984: 107).

56- Mas se a forma tipica da modernidade se reveste de
duas caracteristicas essenciais, ou seja, por um lado ¢é
construida com base em representacdes as quais sao
depois vividas como real e, por outro, ¢ tiao
pormenorizada que ndo se opbe ao particular, daf a
designacido de simulacro, a perspectiva critica tem tido
diferentes nuances. Se Baudrillard demonstrava hostili-
dade a escandalosa opacidade dos sistemas de mediagio,
invocando referéncias perdidas, equivalentes a uma
queda moral, ja a interpretagio que Deleuze apresenta
do simulacro em “Diferenga e Repeticdo”, isola-a dos
lacos com um original perdido e da melancolia
Baudrillardiana. O mundo que habitamos ¢ um mundo
em que a identidade ¢ simulada na diferenca e repeticio,
mas esta simulagdo nao acarreta qualquer sentimento de
perda. Nega-se a prioridade do original sobre a c6pia, do
modelo sobre a imagem. Significa glorificar o reinado
do simulacro e afirmar que qualquer original ¢ ja4 uma
copia, dividida na sua origem. O simulacro “é o sistema
no qual o diferente ¢ relacionado com o diferente
através da propria diferenga” (Deleuze, 1968: 355). Cf.,
Baudrillard, 1976.

57- Para o conceito de “aura”, cf. Benjamin, 1992: 79.
58- Num ensaio famoso sobre a «reprodutibilidade
técnica», Walter Benjamin sublinha a maneira como a
técnica abalou distingdes como original e copia, coisa e
imagem, presente ¢ ausente, etc. de que dependia o
ordenamento do mundo. Dai que a questdo, importada
para o turismo, ndo colhe pela diaboliza¢io desta expe-
riéncia. Por isso, por se tratar de um fenémeno préprio
da modernidade, e ndo pelo regaco de uma experiéncia
que dela emerge.

59- Fortuna, 1997 : 245.

60- Vidé Smith, (comp.), 1989.

61- Mendes, 1996: 129.

62- Que se esfor¢a por identificar o indizivel, por esti-
mular e satisfazer as necessidades dos individuos agluti-
nando-os em grupos de identificagdo escalar, orientada
para a existéncia da industria turistica. Essa capitalizacao
das “necessidades” rola, segundo Eduardo Esperanca,
em torno de estilizacdes de vida. “As empresas que
operam as sondagens e estudos de mercado fazem-no
em volta de um conceito nuclear que ¢ o de “estilo-de-
vida” (/festyle) que ¢é constituido em multiplos padtdes,
por sua vez repartidos em sectores. O individuo ha-de
caber sempre num desses sectores, mesmo que O seu
“estilo-de-vida” seja demasiado colorido ou desviado
dos padrées mais comuns” (Esperanga, 2005: 303).

63- Jeudy, 2003 : 137-138.

64- Esperanca, 2005: 108.

65- Vide MacCannell, 1992: 172-180).

66- Augé, 1995: 78.

67- Manovich, 2005: 135.
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68- Cohen, 1985: 98
69- Nogueira, 1997: 19.
70- Canclini, 1997.
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